Nisem fotograf. In nisem glasbenik. Vem pa, kaksSna glasba mi
je vSec€ in kaksne fotografije me navdusijo. Pri glasbi Se nekako
gre, pogojno, pri fotografiji pa je minilo Ze prevec desetletij, da
bi znal sam narediti to, kar bi hotel videti.

0d razvijanja ¢rnobelih fotk v osnovnoSolskem laboratoriju
in domaci kopalnici z improvizirano napravo, sestavljeno iz
plocevinke za olje in starega diaprojektorja ter malce kasneje,
odpisanim povecevalnikom, je minilo prevec ¢asa.

Zato sem za pomoc pri realizaciji tega projekta zaprosil mojega
dobrega prijatelja, MiloSa Radosavljevita. Brez njega te fotke
nikoli ne bi bile taksne kot so. Lepota tega procesa je v tem, da
sva za pojasnilo tega, kar bi Zelel videti, potrebovala le stavek
ali dva. On je tehnicni in art direktor hkrati.

Seveda ne bi bilo ni¢ brez podpore AQ galerije. V AQ, drugem
KLjUBu, kot jo rad imenujem, so mi omogocili, da se je ta
projekt sploh zgodil. In hvala Mojci Kumerdej za pronicljivo
spremno besedo h katalogu.

In potem so tu Se vsi tisti pogumni ljudje, ki so se pustili fotkati.

Izbor portretirank in portretrirancev je povsem nakljucen.
Vsakic ko sem koga srecal, ali se spomnil nanj ali nanjo sem
jih vprasal. Eni so hoteli, drugi niso. Eni so imeli ¢as in voljo,
drugi spet ne. Na ene sem morda pozabil in sem jim tukaj tudi
iskreno opravicujem. Toda razstava je tukaj in je taksna kot je.
Tako gre to.

Hvala vsem!

Naj preidem h glavnemu vprasanju. Sta je pesnik time hteo da
kaze? V ¢em je smisel te razstave fotografij?

Nase majce je razstava portretov ljudi, ki skozi svoje majice
izrazajo lastno podobo, imidz, ¢e hocete. Vsak na svoj nacin.
Ne gre zgolj za portret, temvec za osebni izraz.

Ce se v dobi selfijev lahko do onemoglosti in vijoliénega
fotkamo na vse moZne nacine, kaj nam potem pomeni majica,
ki jo nosimo na sebi?

Kaj hocemo povedati, ko gremo med ljudi? Ali, Se bolje, kaj
smo nekoc hoteli povedati, ko smo Sli med ljudi?

Gre za primarno obliko osebnega marketinga, povedanega
na morda Ze skoraj pozabljen nacin. V ¢asu, ko se skrivamo
za avatarji in spletnimi osebnostmi na spletu in se skusamo
dokazati skozi blagovne znamke, je v povezavi z naSim
obrazom majica, ki jo nosimo, ali smo jo nosili, tisto, kar
nas doloca. To je nase sekundarno kodirano sporocilo, nasa
blagovna znamka.

Vcasih hocemo, ali pa smo hoteli, ljudem okrog nas povedati,
kdo smo.

To so majce. Nase majce.

Vasja Ocvirk
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Vasja Ocvirk

GOVORECE MAJICE

Kakorkoli Ze obleka naredi ¢loveka, pa obleko naredi ¢lovek,
in to ne le v dizajnerskih ateljejih in Svic fabrikah. Majico je
leta 1951 napravil Marlon Brando alias Stanley Kowalski v
filmu Tramvaj poZelenje reZiserja Elie Kazana. Kostumografi-
nja Lucinda Ballard jo je poSiljala v pranje, vse dokler ni tesno
oprijeta na napetem Brandovem telesu zablestela v surovo
ponosenem tenu in vzbudila obCutek, da se rahlo prepotena
lahko Ze v naslednjem kadru razpoci. A tako kot je Marlon
Brando ustvaril majico, sta majico z Marlonom Brandom vred
ustvarili kinematografija in fotografija.

V pol stoletja pred filmom Tramvaj poZelenje se je majici
uspelo izpod mornarske uniforme prebiti na povrsje in si med
ameriSko depresijo utreti pot kot samostojen kos poceni in
udobne delovne opreme. Z Marlonom Brandom in Jamesom
Deanom se je umestila v mosko uporni$ko podobo, ko se

je vrazlic¢icah z rokavi in s tankimi naramnicami v filmu A
Very Private Affair izbocila na Brigitte Bardot, pa je postala
univerzalna za vse spole in razlicne svetovne nazore. Majica
je primerna za bdenje in spanje, delo in zabavo, polezavanje
in Sport, in hkrati neprimerna za protokolarne in svecane pri-

loZnosti, Ceravno se lahko tudi na slednje pretihotapi v dragih
dizajnerskih izvedbah. Odkar so majico tako njeni nosilci kot
korporacije po njenem vstopu v globalno kulturo uzrli kot
ekran, pa Cloveska oprsja in hrbtiS¢a naseljujejo simboli, logo-
tipi, slogani in sporocila. Najsi bodo tesno oprijete ali ohlapne,
zamazane ali Ciste, majice govorijo. Potiskane ali ne, torej
navidezno neme, majice mrmrajo in klepetajo o individualnih
in kolektivnih svetovih, o preferencah, okusih, druzbenih
statusih in Zivljenjskih slogih. Lahko so povzdignjene v fetis,
lahko zgolj prirocne in uporabne, lahko so cenene, drage, lepo
vzdrZzevane ali zamenljiv potro$ni material.

Vasja Ocvirk, idejni avtor razstave »Nase majce, je povabil
posameznike, naj se z osebnim naborom svojih majic posta-
vijo pred objektiv fotoaparata; pa cetudi ne v majici, ker je
nekateri morda niti nimajo, ne nosijo ali ne marajo. Portreti
»Nase majce« nagovarjajo s telesno in obrazno izraznostjo
portretirancey, ob njih razobesene majice in druga oblacila pa
s kroji in potiski kot njihovi osebni profili organsko komunici-
rajo v Ocvirkovem analognem tekstilnem omreZju.

Mojca Kumerdej




